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INTRODUCCION

Este manual describe y normaliza la marca corporativa de DULCA.
En él se establecen los elementos graficos fundamentales de identidad.

- Seraimportante la correcta aplicacion de estas normas basicas de diseno
para consequir que laidentidad de la marca no se vaya desvirtuando con
sus aplicaciones.
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MARCA

LOGOTIPO

DULCA renueva su imagen
corporativa con el objetivo de

reforzar el ADN de la empresa.
Los valores de la misma se

potencian a través del nuevo
logotipo y de una nueva imagen
mas moderna, fresca, cercanay
positiva.

Y algo importante; hay que darse
cuenta de la diferenciacion de los
dos universos de la marca, la

familia base y la familia de impulso.

Y el uso de logotipos distintos para
cada campo...

LOGOTIPO
FAMILIA BASE

LOGOTIPO
FAMILIA IMPULSO




MARCA

REDISENO

Elrediseno de DULCA esuna
evolucién respecto alamarca
actual, modernizando los
elementos y simplificando las
formas para un mejor impacto
visual. Limpiamos lineas 'y
redondeamos esquinas acorde con
el logotipo (parte legible), el cual se
ha modernizado adaptandolo a los
tiempos. Resultando un isologo con
aspecto actualizado, amable y

contundente.
Destacamos una cualidad, que aun

con menor tamano, la lectura es
mejor.




MARCA

COMPOSICION

Una onda suave que nos comunica
la ternura de la familia BULCA

Tipografia mas solida
y personal.

Color rojo contrastado con
el otro color rojo de fondo

de los packs, para mejorar
el contraste

Color naranja

engamado para
generar el

volumen del logo

Creacion de sombrasy brillos
para crear volumeny hacerlo
mas divertido adaptandolo al
mundo impulso




MARCA PANTONES

COLOR

®
Ellogotipo DULCA se reproducira 'ca - -
en estos colores. PANTONE' PANTONE

485CVC 1375 CVC

Aqui se muestra su aplicacion tanto
en colores PANTONE como
cuatricromia CMYK.

CMYK

Dulca

C:17 C:0
M: 100 M: 62
Y: 95 Y: 94
K:7 K:0




MARCA

®
Cuando los fondos varian de color, Du'ca

el logotipo DULCA funciona

Dulca

perfectamnete.

Dulcal Dulca




MARCA

BLANCO Y NEGRO

Ellogotipo DULCA tambien se podra
reproducir en blanco y negro
cuando sea necesario, por ejemplo
por limitacion de tintas en blancoy
negro.




MARCA

BLANCO Y NEGRO

Ademas puede utilizarse de manera
positiva o negativa segun convenga
pero siempre con el contraste

suficiente para asequrar su ®
legibilidad. Du'ca




MARCA

SIN PASTILLA

Ellogotipo DULCA tambien se podra
reproducir sin pastilla,
sustituyendola unicamente con sus
bordes (cumpliendo con el principio
de cierre) en determinados casos,
para usos especificos, por ejemplo
un bordado en un tejido que
necesite su simplificacion.




MARCA

SIN PASTILLA

Igualmente se puede utilizar de
manera positiva o negativa segun
convenga pero siempre con el
contraste suficiente para asequrar
su legibilidad.




MARCA

REDUCCION
MINIMA

Ellogotipo ROCK & BABY no deberé
reproducirse a tamanos inferiores
al aqui indicado. No obstante, segun
el soporte donde implementemos el
logotipo este tamano puede ser
superior ya que se ha de garantizar
siempre su lecturay
reconocimiento.

Dulca

Dulca

22 mm

!

Tamano minimo con la

“R" de registrado,
a partir de este tamano

se elimina

15mm I

!

En esta versiéon minima
se retirala“R" de
registrado ya que
perderia legibilidad




MARCA

AREADE
PROTECCION

Como norma general, el logotipo
deberia tener una zona de respetoy
ningun elemento debera invadir la
zona establecida para proteger al
logotipo DULCA. Este espacio esta
determinado por el valor de “X" aqui
detallado. El margen que debemos
respetar sera siempre igual o mayor

a"1/2X" por cualquiera de sus lados.
Pero esto es relativo, ya que en

pack, sobretodo en la familia de
impulso, se establece una union de
“DULCA"junto al logo de la
submarca para crear identidad de
marca.




MARCA

USOS
INCORRECTOS

A continuacion se muestran algunos
usos incorrectos que se deben
evitar en laimplementacion del
logotipo.

Dulca

No combinar colores No alterar colores No deformar proporciones

No usar degradados no rotar mas de sus No quitar elementos
52 de posicién original




MARCA

TIPOGRAFIAS

Dulca, el texto, la parte principal del
logotipo es unica, esta dibujada de
manera personalizada, pero existe
una tipografia similar por si se
necesita.

PRINCIPAL
MADE Dilan
Regular

Aa

Dulca

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890
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TONO DE VOZ




TODO DE VOZ

ADN

AMABLE

DULCE

SABOR

PLACER

TIERNA

AVALADA



TODO DE VOZ

FOTOGRAFIA

La fotografia empleadaenla
comunicacion de la marca debe
ser limpiay clara, siguiendo los

valores anteriormente citados.
Elambiente ha de ser saludable,

frescoy que denote calidad.
Las imagenes deben aparecer a

todo color para reforzar la
naturalidad del producto.
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APLICACIONES

CARTELES

‘Dulca

fillsins

RELLENOS




APLICACIONES

CARTELES

|
Dulca

ﬁllqns

RELLENOS




APLICACIONES

MERCHAN-
DISING




APLICACIONES

TARJETAS




APLICACIONES

PUBLICIDAD




APLICACIONES

MOVILIDAD

T,

RELLEMAS
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APLICACIONES

REDES
SOCIALES

dulca [ segur

381 publicaciones  16.8K seguidores 1,375 sequidos

Dulca

Hatuzalmente buenos
Endulzando tus momentos desde 1578

wwrw dulcaes

[ PUBLICACIONES ETIGUETADAS
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PACKAGING




PACKAGING

2 MUNDOS




CROISSANTS




PACKAGING s A
FAMILIA 2 TS N “’*

l
BASE ¥Dulca 4
CROISSANTS @&
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PACKAGING

FAMILIA
IMPULSO




PACKAGING

FAMILIA
IMPULSO




PACKAGING

FAMILIA
IMPULSO
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Dulca




